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Liebe Leser,

Im neuen Internationalen Ma-
ritimen Museum Hamburg
fand ich unter anderem einige
interessante Aussagen. Mehr
oder weniger tiefgrindig. So
wird Antoine de Saint-Extupery
zitiert:

,Wenn Du ein Schiff bauen willst,
so trommle nicht Ménner zu-
sammen, um Holz zu beschaffen,
Werkzeuge vorzubereiten, Auf-
gaben zu vergeben und die Ar-
beit einzuteilen, sondern lehre
die Ménner die Sehnsucht nach
dem weiten, endlosen Meer!”

Wenn man drtber nachdenkt,
findet man durchaus Parallelen
zu unserem Geschaft.

Von Erich Kastner (Dt. Schriftstel-
ler 1899-1974) gibt es in Ham-
burg auch ein hintergriindiges
Zitat, aber in einer humorvollen
Ausdrucksweise: , Irrtiimer haben
ihren Wert, jedoch nur hier und
da. Nicht jeder, der nach Indien
féhrt, entdeckt Amerika.”

Ich glaube, dass niemand je ein
Meer Uberquert hatte, wenn er
die Moglichkeit gehabt hatte, bei
Sturm das Schiff zu verlassen.

Auch an Land sollte man weder
bei Sturm das ,, Schiff” verlassen
und auch darauf vertrauen, dass
nach jeder Ebbe die Flut zurtick
kommt.

M /hr Klaus Neumann

UND WEITER GEHT'S
MIT 1-2-3 ...

Firma Ruf setzt erfolgreiche Harry-Potter-Serie fort

ZukUnftig wird der Kunde bei den Backmi-
schungen fur Schoko-Orangen-Kuchen,
Brownies oder Heidelbeer-Muffins statt
Sammelstickern bunte Tattoos mit Mo-
tiven wie Drachen, Wappen und Logos
finden.

CCL LABEL stellt diese Tattoos wie bereits
in den vergangenen Jahren fur beste Qua-
litatsmerkmale im Tiefdruckverfahren
her. Etikettenmaterial, Klebstoff und Farben
sind physiologisch unbedenklich und
dermatologisch getestet, sodass sie die
internationalen Bedingungen erfillen und
in direkten Kontakt mit Lebensmitteln
kommen durfen.

Tattoos von CCL LABEL sind als In-Pack-
oder als On-Pack-Promotion verwendbar
und als Bogenware, von der Rolle sowie

schon in Packchen ver-
packt, erhaltlich.

Die Firma Ruf aus Quaken-
briick in Niedersachsen bie-
tet neben Backmischungen
fir Kuchen auch Backmi-
schungen fur Brot, Torten,
Desserts und Pizzateig an.

Im Angebot des Herstellers
gibt es zusatziche eine
Mischung fur Kinder, die
besonders einfach in der Handhabung ist
genauso wie eine Bio-Serie.

AuBer den Harry Potter Sorten gibt es auch
die Maus-Serie mit Keksen, Muffins und
verschiedenen Puddingsorten — diese je-
doch ohne Tattoos...

PROFESSIONAL PERFORMANCE

Henkel Schwarzkopf fiihrt neue Haarpflegeserie ein

Haartrends und Looks andern sich
permanent und so auch die Anfor-
derungen an Haarpflegeprodukte.
Schwarzkopf & Henkel hat
sich den Haarstylings.und deren
Pflege verschrieben. Fortlau-
fende Innovationen zeichnen
sich 2009 mitdem 11. Jubildum
aus.

Im Rampenlicht zur kommen-
den Saison steht dabei SYOSS
Professional Performance.
Dabei handelt es sich um eine
Haarpflegemarke in Friseur-
qualitat fur Jedermann. Be-
stehend aus jeweils Shampoo
und Spulung sind vier Sorten erhaltlich:
Shine Boost, Volumen Lift, Color Protect
und Repair expert.

Das Shampoo ist verpackt in einer schwar-
zen, imposanten 500 ml Flasche mit
schlichtem, ebenfalls schwarzem Ver-
schluss. Einen Kontrast dazu bilden die
Flaschen der dazugehorigen Spulung in
Weif3, auch mit 500 ml Fullmenge. Ein
schlichtes Etikett komplettiert die gesamte
Produktgestaltung. Die Texte darauf sind

geradlinig angeordnet und auf jegli-

che grafische Elemente wird verzich-

tet — wie auch auf das typische
Schwarzkopf-Logo. Somit kommt
der Markenname SYOSS ganz
eigenstandig zur Geltung.

Die CCL LABEL GmbH in Holz-
kirchen produzierte die Etiketten
im Flexodruckverfahren. Mit
einer WeiBunterlegung der
farbigen Flachen und Texte sind
strahlende, kraftige Farben ga-
rantiert. Um auf den schwarzen
Flaschen den Eindruck eines
scheinbar etikettenlosen Pro-
duktes optimal umzusetzen,
erfolgte vorab eine vollflachige, dunkle
Einfarbung des Labels. Als Veredelung
verwendete CCL LABEL eine Mischung aus
Matt- und Glanzlack, um den zur Flasche
passenden Mattgrad sowie den Schutz
des Druckbildes zu erreichen.

Die Haarpflegeserie ist zukunftig fur Kon-
sumenten in Skandinavien, Osteuropa,
Frankreich, Deutschland, den Niederlanden
und Belgien erhaltlich.

SyOSsSs
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COSMETIC BUSINESS

CCL LABEL prasentierte sich der Kosmetikindustrie

Am 18. und 19. Juni 2009 6ffnete die
Fachmesse ,,.Cosmetic Business” in Mn-
chen wieder ihre Tore fur die internatio-
nale Kosmetikzulieferindustrie. Den
Fachbesuchern bot sich ein ganz besonde-
rer Marktplatz fur lhre Einkaufsentschei-
dungen. Unzahlige Neuheiten und Innova-
tionen aus den Bereichen Verpackung,
Herstellung, Rohstoffe und Dienstleistungen
wurden gezeigt.

In diesem Jahr war auch CCL LABEL Holz-
kirchen wieder eines der 300 ausstellenden
Unternehmen. Mit seinem einzigartigen
Standkonzept — ganz in Weil3 gehalten —
hob sich das Unternehmen optisch deutlich
von den anderen Ausstellern ab und zog
die Blicke damit auf sich. Der runde Aufbau
des Standes, umzogen mit einem Vorhang

| CCL LABEL

| DECORATION FoR BRANDS

aus weiBen Faden, erinnerte an die Form
einer Kosmetikflasche. Und auch inhaltlich
beeindruckte CCL: Die Etikettenneuheiten
waren losgeldst von den Behaltern, trans-
parent verpackt in edlen Glaswurfeln zu
sehen. Es entstand der Eindruck einer Art

TTORATION FOR BRANDS

Trophée. Dieser Stand hat damit das Interesse zahlreicher Besucher
geweckt und das CCL LABEL Team freute sich, die Interessenten
auf dem Stand begriBen zu ddrfen.

DRUCKVORLAGENMANAGEMENT

Druckvorlagen Management verbindet die hochwertigen und innovativen
Dekorationen von CCL LABEL mit einer effizienten und transparenten
Verwaltung der dazugehérigen Druckvorlagen.

Bislang sendeten die Kunden immer das finale |

Etiketten-Design an CCL. Oft sind die eingereichten
Grafiken von unserer internen Reproabteilung nach-
zubearbeiten, um sie drucktechnisch einwandfrei

einsetzbar zu machen.

GRAFISCHE
GESTALTUNG
al

Ziel ist es, dem Kunden zukinftig einen Full Service zu bieten, d.h.
das komplette Design Management von CCL intern abzuwickeln.

GRAFISCHE GESTALTUNG

Was DVM bietet:

Erstellung einer Vorlage mit klar defi-
nierten Elementen, dem alle Etiketten
folgen.

Festlegung grafischer Elemente genauso
wie von Textfeldern.

Vorderseite: Gestaltung fur eine opti-
male Differenzierung der Produktsorten
Ruckseite: Optimale Nutzung der zur
Verfligung stehenden Flachen

VORTEILE

Flexibilitat:

o schnellere und verlassliche Umsetzung
von Anderungen

e zusatzliche Kontakt- und Koordina-
tionsstelle zu externen Design-
Agenturen entfallt

Starke Problemlésungsorientierung:

e kompetente, zielfihrende Beratung
bereits wahrend Erstellung der Druck-
vorlagen

SPRACHEN-VERWALTUNG

Was DVM bietet:

CCL sammelt Informationen fur all Ihre
Sprachen, unabhangig vom Etikett.
Die Sprachen werden zusammenge-
fasst und damit die Artikelvielfalt
reduziert.

CCL hilft bei der Realisierung eines
optimalen Etiketts.

VORTEILE

Kostenreduktion:

e mehrere Markte kénnen auf einem
Etikett zusammengefasst werden

e durch Reduzierung der Artikelvielfalt
entstehen geringere Logistik- und
Produktionskosten

Schnelle Reaktionszeit:

e Beschleunigung des Erstellungs- und
Anderungsprozesses

e \erkirzung der Projekte und hohere
Planungssicherheit

i

Strukturierte Sammlung der Informationen
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RECHTLICHE INFORMATIONEN

Was DVM bietet:

CCL sammelt die rechtlichen Informationen fur alle Sprachen
und Markte. Permanente Aktualisierung der rechtlichen Kenn-
zeichnung gemaB Vorgaben der Kunden. Nutzung von Stan-
dardisierung innerhalb der Europaischen Union. Der Kunde gibt
Sprachen und Maérkte fur ein Produkt vor, die Umsetzung
Gbernimmt CCL.

VORTEILE

Zeitersparnis:

¢ Aufwandige und permanente Aktualisierungsarbeiten in allen
Sprachen entfallen

Kostenersparnis:

o Zeitaufwandige Aktualisierungs- und Anderungsarbeiten
entfallen und senken damit Ihre Kosten
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